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Önsöz 

Bu monografinin konusu olu turan internet alan adlarnn haczi, Türk hukuku 
bakmndan yeni bir çal ma alandr. Yeni ve farkl bir konularda çal ma yapmak 
akademik olarak baz zorluklar da beraberinde getirmektedir. Bu zorluklarn a l-
masnda yardmlarn esirgemeyen ve cesaretimi artran birçok ki i oldu. 

Akademik hayata ba lad m ilk günden itibaren ilgisini ve deste ini her za-
man hissetti im Hocam Prof. Dr. Nevhis Deren-Yldrm�a ükran borçluyum.  

Uzun yllar çal t m Marmara Üniversitesi Hukuk Fakültesi�nde sa lad  
rahat ve huzurlu çal ma ortam ile akademik geli imime büyük katk sa layan 
saygde er Hocam Sayn Prof. Dr. Kamil Yldrm�a minnet borçluyum.  

Kendisiyle çok fazla çal ma imkan bulamasak da çal t mz süre içeri-
sinde gösterdi i anlay  ve kolaylk için Sayn Hocam Prof. Dr. Seyithan Deli-
duman�a te ekkür ederim. 

Akademik katks bir tarafa, bana hayata dair ö rettikleri için de Sayn Ho-
cam Prof. Dr. Selçuk Öztek�e te ekkür etmeliyim. 

Akademik hayata admm att m ilk günden itibaren kader birli i içinde 
oldu umuz dostum, Yrd. Doç. Dr. Müjgan Tunç Yücel�e müte ekkirim. Bu 
yükü de yine birlikte yüklendik. 

Sevgili arkada m Doç Dr. Eyüp Özdemir�e de beni böylesine motive etti i 
ve deste i için te ekkür ediyorum. 

Sevgili arkada larm Yrd. Doç. Dr. Ay egül Sezgin Huysal�a ve Av. Baki 
Yücel�e dostluklar için minnettarm. 

Kürsüda m, arkada m, Yrd. Doç. Dr. Evrim Eri ir�e de manevi deste i 
için te ekkür ederim. 

Anneme, Babama ve Karde ime ne kadar te ekkür etsem azdr.  

Canm karde im Hande Kale, bu süreçte benimle birlikte bütün skntlara 
katlanp, kahrm çekti. Te ekkür yetmez.  

Son olarak Seçkin Yaynevi çal anlarna ve özellikle Av. Mutlu Dinç ile 
Av. Dilek Pala�ya, özverili çal malarndan ötürü te ekkür ederim. 

Yrd. Doç. Dr. Serdar KALE  
Ekim 2013 

stanbul 
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